Startujemy z trzecim odcinkiem ,Mecenasa marketingu”. Dzisiaj moim zdaniem bardzo ciekawie,
natomiast brzmi to czasami dosy¢ skomplikowanie, czyli znaki towarowe, wzory uzytkowe, patenty
itd. — to wszystko w naszej branzy marketingowej. Moimi gosémi sg: Bartosz JéZzwiak, radca prawny z
kancelarii Kolegial z Poznania, i dr Jakub Kepinski, radca prawny, wyktadowca na Uniwersytecie
Adama Mickiewicza w Poznaniu. Obaj sg ekspertami prawa wtasnosci przemystowej, prawa wtasnosci
intelektualnej, tzw. prawa patentowego.

Panowie, temat jest szeroki, natomiast zaczniemy od tego, co tak naprawde mozemy chronic.
Bartku?

Bartosz Jéiwiak: Na poczatku powiem o jednej rzeczy, bo powiedziates, ze ta tematyka moze by¢
skomplikowana. Ona jest taka skomplikowana, dlatego ze jest nieuchwytna, nienamacalna, gdyz
mowimy o ochronie pewnych wartosci, débr, ktére nie zawsze majg swoje odzwierciedlenie w
materialnej rzeczywistosci. Nie méwimy o nieruchomosciach, samochodach, tylko o wytworach
intelektu, wiec mozemy chronié¢ wytwory intelektu. | bedziemy je chroni¢ jako utwory, jako znaki
towarowe, jesli bedg miaty odniesienie do jakich$ produktéw, ustug, przedsiebiorstw. Mozemy
chronié tez pewien skonkretyzowany pomyst, jezeli nadaje sie on do zastosowania i ma techniczny
charakter — wtedy bedziemy mowi¢ o patentach. Wiec to jest przestrzen, ktorg faktycznie
zaznaczytbym jako gtdwne dobra, ktdre jesteSmy w stanie chronié.

A dla marketingowca mamy logo, grafiki, rézne layouty — to wszystko mozemy chronic. Ale pézniej
pojawiajg sie pewne pomysty i koncepcje, czasami tei przysylane w briefie do potencjalnego
klienta. Jak np. mozemy ochroni¢ cos$ takiego i co faktycznie mozemy chronic?

Bartosz: Zacznijmy od tego, ze cos takiego jak logo albo wizualizacja nie tyle mozemy chronié, ile jest
to chronione z reguty, jesli jest utworem, a raczej bedzie. Bo utwory majg w Polce bardzo niski
poziom poczgtkowej ochrony, wiec generalnie nawet prosty logotyp, prosta grafika bedzie chroniona
jako utwér. A jesli chodzi o koncepcje marketingowe, to jest juz troche bardziej skomplikowana
sprawa, bo sama idea przeprowadzenia kampanii reklamowej nie bedzie podlegata ochronie. Bo
bedziemy méwié o pewnym planie, pewnej koncepcji biznesowej tak naprawde, ktéra nie znajduje
odzwierciedlenia wprost w ktéryms z tych praw wtasnosci intelektualnej, o ktorej zaczeliSmy mowic.
Nie bedzie chroniona jako utwdér sama koncepcja, sam pomyst, bo pdézniej realizacja juz tak. Reklama
telewizyjna oczywiscie bedzie utworem, ale koncepcja nie, wiec co do koncepcji marketingowych
raczej mowilibySmy o takiej ochronie faktycznej poprzez zachowanie jej w tajemnicy.

Jakub Kepinski: Mozemy doda¢ tu troche systematyzacji, ktéra pozwoli nam na zrozumienie i
odréznienie pewnych tzw. débr niematerialnych. We wiasnosci intelektualnej méwimy o dobrach
niematerialnych, ktére sg odzwierciedlone w dobrach materialnych. Przywioztem np. taki kubek, dla
marketingowca to jeden z nosnikdow reklamy. Nalezy zastanowi¢ sie, co w tym kubku ewentualnie
mozna bytoby chronié, biorgc pod uwage taki kubek, zresztg w kazdym produkcie mozna by kilka
débr niematerialnych rozrézni¢. Sam ksztatt produktu moze by¢ chroniony. Ten kubek akurat
prawdopodobnie mégtby by¢ dobrym wzorem przemystowym, hasto moze by¢ chronione jako
slogan, moze byé chronione ewentualnie, ale wyjgtkowo proste co do zasady raczej trudno bytoby
chroni¢ w prawie autorskim. Prawo autorskie chroni nam réznego rodzaju utwory. Pytanie: czy
utworem nie bytby ten kubek? Nastepnie mamy tu logo ,marketing prawniczy”. Dobre logo, znak
towarowy. Czyli w takim jednym prostym produkcie, kubku, ktéry ma tylko kilka koloréw, jest kilka
débr niematerialnych, ktdre mozemy chroni¢, w zaleznosci od tego, ktére ewentualnie zostaje
naruszone, bo gtéwnie méwimy o dobrach wifasnosci intelektualnej w przypadku naruszenia;
bedziemy mogli podnosi¢ réznego rodzaju roszczenia w oparciu o inne podstawy prawne. Wiec na
poczatku trzeba bytoby ustali¢, z jakiego rodzaju dobrem niematerialnym mamy do czynienia, znalez¢



podstawe prawng, a nhastepnie wystosowaé odpowiednie roszczenie. Mozna bytoby
usystematyzowac prawo autorskie, utwory zdefiniowane w ustawie o prawie autorskim.

Nastepnie przechodzimy do prawa wifasnosci przemystowej, ktére w przypadku marketingu,
podobnie jak prawo wtasnosci intelektualnej, prawo autorskie, bedzie miato kolosalne znaczenie.
Chronimy wynalazki, wzory uzytkowe, wzory przemystowe, znaki towarowe i oznaczenia
geograficzne, ktére w tym wypadku prawdopodobnie majg mniejsze znaczenie. Do tego dochodzi
ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Jezeli to wszystko sie natozy, to stworzymy sobie taki
poczatkowy system ochrony wiasnosci intelektualnej, ktéry dodatkowo jest jeszcze chroniony nie
tylko w prawie polskim, mamy do tego takze regulacje unijne, ktédre nam ten system uzupetniaja. |
jezeli mamy znajomos¢ catego systemu, dopiero wtedy mozemy podjgé odpowiednie dziatanie i
zastanowic sie, co chcemy chronic.

Zdefiniujmy sobie, co to jest znak towarowy, wzor przemystowy czy tez uzytkowy oraz jakie sg
réznice.

Jakub: Zaczynajac od utworu: utwoér regulowany w prawie autorskim to przejaw dziatalnosci twérczej
o indywidualnym charakterze w jaki$ sposdb ustalony.

Dla mnie to jest dzieto.

Jakub: Tu mamy ksigzke. Ksigzka jest utworem. Ale co jest utworem? Nie przedmiot materialny, tylko
to, co jest w tej ksigzce. Jezeli weZmiemy sobie utwér: czy ten kubek moze by¢ utworem, jezel
zastanowimy sie, czy to jest przejaw dziatalnosci twérczej o indywidualnym charakterze ustalony w
jakiejkolwiek formie, niezaleznie od wartosci i sposobu przeznaczenia? Pewnie tez. Jak Bartek
wspomniat, rzeczywiscie poziom wymagany dla ustalenia pewnych przestanek o uzyskanie ochrony
jest niestety zaréwno w Polsce, jak i w ustawodawstwie europejskim, unijnym dos¢ niski. Wiec
prawdopodobnie mozna by byto prébowac ustalié, ze jest to utwor.

Bartosz: Dodam jedng rzecz. Wazne, ze to jest przejaw dziatalnosci twoérczej, przez co rozumiemy
przejaw dziatalnosci twérczej cztowieka. Bo mamy przypadki zdje¢ wykonanych przez makaka czy
szympansa, ktéry dostat aparat do reki i zrobit zdjecie, ktére trafito na oktadke ,National
Geographic”, z czego wywigzat sie pdzniej spdr pomiedzy nie autorem, twércy tego zdjecia, tylko
pomiedzy witascicielem aparatu fotograficznego a wydawca tego czasopisma co do tego, czy zdjecie
powinno by¢ podpisane. Nota prawnoautorska powinna odnosic sie do osoby, ktoéra jest whascicielem
aparatu fotograficznego. No i nie, bo autorem zdjecia nie byt cztowiek. Tak samo: jesli kubek bytby
zaprojektowany mechanicznie przez robota, co da sie zrobi¢, to nie bedziemy moéwi¢ wtedy o
twdrczosci, czyli nie bedziemy méwili o utworze. Wtedy nie ma ochrony.

Jakub: Natomiast, co jest istotne, bardzo czesto w marketingu sg réinego rodzaju fotografie,
fotografie réznego rodzaju informacji, moze nie tyle informacji, ile jakiej$ tresci pobieranej z
internetu itd. Wiec nalezy sie zastanowi¢, czy ta tresé, zdjecie pobierane z internetu nie jest tez
utworem. W duzej mierze zdjecia beda prawdopodobnie chronione prawem autorskim. Wtedy
wykorzystanie takiego zdjecia nie jest dowolne. W takim wypadku trzeba sie postara¢ dostaé do
autora, ewentualnie zakupic licencje.

A jak byscie okreslili znak towarowy? Wiekszosci kojarzy sie on z logo, logotypem. Czy jesteSmy w
stanie to zdefiniowac?

Jakub: JesteSmy w stanie to zdefiniowac. To oznaczenie, ktdre nadaje sie do odrdzniania towardw,
ustug jednego przedsiebiorcy od towaréw badz ustug innego przedsiebiorcy. Znakéw towarowych



jest mndstwo wszedzie, otaczajg nas w zasadzie na kazdym etapie zycia czy aktywnosci. Najbardziej
znane logo osigga niewyobrazalnie duze wartosci.

A co to jest wzér przemystowy?

Bartosz: To bedzie ten kubek czy ta zewnetrzna posta¢ produktu. | ochronie jest nadawana pewna
forma okreslonego produktu, ktéra moze wyrazac sie w ksztatcie, kolorystyce, w jakim$ wzorze na
tym produkcie, taka, ktéra odréznia sie od innych produktow istniejgcych na rynku, czyli ten kubek
bytby chroniony —i to jest taka dos¢ wysublimowana réznica miedzy prawem polskim a europejskim,
unijnym. W Unii ten wzdr bytby chroniony w zakresie, w jakim odréznia sie od innych wzoréw. Czyli
mowimy po prostu o formie produktu.

Jakub: Czyli tak naprawde wzér przemystowy najczesciej zwany jest designem. Czyli designem jest
fotel, na ktérym siedzisz, zegarek, ktéry masz na reku, marynarka, ktérg nosisz, sweter, koszulka. To
wszystko mogtoby byé przedmiotem ochrony jako wzér przemystowy, pod warunkiem ze bedzie
spetniato podstawowe przestanki. Wzér przemystowy odréziniamy od wzoru uzytkowego w ten
sposéb, ze wzorowi uzytkowemu jest blizej do wynalazkéw i jest to przedmiot tréjwymiarowy. Ten
kubek modgtby byé wzorem uzytkowym, jezeli spetniatby przestanke uzytecznosci. Uzytecznos¢ tego
kubka mogtaby by¢ w tym, ze uchwyt, ktéry tu jest, jest wiekszy, wygodniejszy, sprawia, ze mi sie nie
wyslizguje, powstaje jaki$ dziubek, ktéry pozwala pi¢ dzieciom. Jednym z ciekawszych wzoréw
uzytkowych jest np. zarejestrowany parasol, ktory ma specjalng gatke i w nocy sie swieci. Jego
uzyteczno$¢ polega na tym, ze przechodzgc przez ulice, przechodzien jest duzo bardziej widoczny, niz
korzystajagc ze zwyktego parasola. | teraz mamy kolejng rzecz, ktéra jest najwiekszg, jedng z
trudniejszych dziatek, ale pewnie w marketingu nie ma az takiego wielkiego znaczenia: to wynalazek,
na ktéry udzielany jest patent. DoszliSmy wspdlnie do konkluzji, ze w tym naszym marketingu to ma
on mniejsze znaczenie, natomiast nalezy sobie zdawac sprawe, ze wynalazki istnieja.

Wazniejsze dla przedsiewziec start-upowych, technologicznych.

Bartosz: Powiedzmy o jednej rzeczy, ktéra moze sie gdzies pojawi¢ w kontekscie marketingowym, ale
raczej od strony negatywnej, w tym sensie, ze zaczelismy méwié o pewnej koncepcji marketingowej.
Od koncepcji marketingowej blisko do biznesowe]. Przedsiebiorcy majg takg tendencje, zeby
twierdzi¢ — w start-upach to wystepuje — Zze jakis ich pomyst na biznes jest oryginalny, nowy,
innowacyjny. Wobec tego chcieliby go chronié. A jesli chcieliby go chronic, to chcieliby uzyskac¢ na
niego patent. Tylko ze tak sie nie za bardzo da. Mdéwiac wprost: co$ takiego jak sposoby prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej jest wytgczone z zakresu chronionych rozwigzan. Czyli nie mozemy na nie
uzyskac patentu. Oczywiscie jest pewna sfera szarosci, bo méwimy o bardzo ogdlnych definicjach. |
de facto np. w Stanach patentuje sie takie rozwigzania, ktére okresla sie jako business methods. W
Europie tak naprawde tez bywajg takie rozwigzania, na ktére uzyskuje sie patenty. Nie zmienia to
faktu, ze co do zasady ogdlnie metoda prowadzenia dziatalnosci gospodarczej bedzie
niepatentowalna.

Czyli krotko mowiac: jesli ktos ma dobry pomyst na biznes, to w trybie dosy¢ szybkim konkurencja
moze tez go wdrozy¢ bez zadnego precedensu.

Jakub: Jezeli ktos ma dobry pomyst na biznes, to lepiej go ochroni¢ i zbyt wczesnie nie ujawniag,
dopdki nie zostanie on w jaki$ sposob uzewnetrzniony. | ewentualnie wtedy moglibysSmy moéwic o
ochronie prawnoautorskiej. Natomiast co do zasady sam pomyst jako taki chroniony nie bedzie.

Doszlismy do wniosku, ze patenty w marketingu nie do konca. Dlatego ze patenty sg udzielane na
rozwigzania o charakterze technicznym. Pewne techniczne rozwigzania, ktére s nowe, uzyteczne,



nieoczywiste w stosunku do stanu techniki i ktore nadajg sie do przemystowego zastosowania.
Wiec to jest taka definicja dos¢ powszechnie przyjmowana. A rozwijzania o charakterze
technicznym to takie, ktére wprowadza pewng zmiane w $wiecie rzeczywistym, wiec marketing
bedzie troche obok tego.

Jakub: Przed przyjsciem do studia sprawdzitem sobie, jakie rozwigzania sg zarejestrowane teraz w
polskim urzedzie patentowym. Bo to wigze sie z rejestracjg danego wynalazku, uzyskujemy wtedy
patent, np. oswietlenie torebki. Nie wszystkie wynalazki muszg by¢ wynalazkami kreujgcymi
rzeczywisto$é, oswietlenie torebki takim wynalazkiem nie bedzie, a mimo to zostato zarejestrowane.
Mata amortyzujgca pod bieznik jest pewnym rozwigzaniem technicznym. Okulary ochronne, ktére
byty takze zarejestrowane, w lepszy sposéb chronig pracownikéw, urzadzenia do rozpoznawania cech
autentycznosci o strukturze dyfrakcyjnej. Wiele tych patentéw, ktore sg zarejestrowane, dla
zwyktego, przecietnego cztowieka jest trudne do zrozumienia. Ale w tym wypadku warto pewnie,
jezeli juz mamy i mozemy podejrzewaé, ze jest jakie$ rozwigzanie o charakterze technicznym, ktére
ewentualnie nadawatoby sie do ochrony, skonsultowac, czy rzeczywiscie jest, czy tez nie.

Bartosz: Jeszcze jedna uwaga. O ile na sam pomyst na prowadzenie dziatan marketingowych, jakiej$
akcji marketingowej nie uzyskamy patentu, o tyle np. jesli juz bysmy zaprzegli do tego jakies
rozwigzanie, jakie$ urzadzenie — mozina sobie to w jaki$ sposdb wyobrazié — nawet jesli tym
urzadzeniem bytyby telefony komdrkowe, ktére juz istniejg, bo to mogg by¢ istniejgce rozwigzania, i
na tym urzadzeniu w jakiS innowacyjny, taki nowy w stosunku do catej techniki sposéb
prowadzilibysmy jakas dziatalnos¢ marketingowa, to to konkretne, techniczne wykorzystanie
urzadzenia, np. relacji serwery — telefon komdrkowy, mogtoby by¢ chronione. Ale méwimy o takim
konkretnym i jednak technicznym rozwigzaniu, a nie koncepcji marketingowej.

Jakub: Czyli mozna bytoby w zasadzie do dziatalnosci marketingowej zaliczy¢ to prawo autorskie,
utwory — kwestia zapewnienia sobie tez wifasciwego wykorzystania utworédw chronionych,
ewentualnie te, ktore zostaty stworzone przez pracownikéw — znaki towarowe, ktére bedg odrdzniaty
naszg dziatalnosé¢ od innych przedsiebiorcow. Pewnie takze w zakresie marketingowym znajdg sie
wzory przemystowe. Ciekawy teraz byt, nazwijmy to, spdr czy przedspdr dotyczacy flag reklamowych:
jedna z firm prébowata zmonopolizowa¢ rynek flag reklamowych, twierdzac, ze to jest jej
zarejestrowany wzér przemystowy. Bo taka flaga reklamowa, baner reklamowy majacy cechy,
pozwalajgcy dokonac rejestracji mogtby by¢ tez chroniony.

Jak to sie skonczyto?

Jakub: Chyba jeszcze trwa, trudno mi powiedzieé, jak to sie skonczyto. Wiem, ze w Poznaniu byto
duze poruszenie, poniewaz w zasadzie ta firma dokonata rejestracji, majac prawo wytaczne. Trzeba
doda¢, ze wzory przemystowe nalezy co do zasady zarejestrowac. Uzyskuje sie wtedy dokument, na
podstawie ktorego wytoczyli iles tam nie tyle powddztw, ile wezwan do zaprzestania naruszen. Nie
wiem, jak to sie zakonczyto. Wiem, ze w Poznaniu byta kwestia, od kilku oséb styszatem, ze dostaty
takie wezwania.

Przejdziemy do znakéw towarowych i nazw. Mysle, ze to jest bardzo ciekawe. Zawsze wszystkich
fascynuje marka Apple, niesamowicie chroniona, wiemy to dobrze. Sporo dobrych prawnikéw,
spory budzet chroni te marke, a nie zawsze im sie to udaje. Bartek, ty znasz pare przykiadéw.
Ostatnio wynikto kilka kwestii, chociazby ten brand ,Steve Jobs” powstaty we Witoszech.
Ostatecznie firma wygrata z Apple i byta w stanie obroni¢ marke, ktérg dosy¢ sprytnie
zarejestrowata.



Bartosz: Zacznijmy od tego, ze powiedzenie w stosunku do Apple, ze ma spory budzet, to ciagle jest
niedoszacowanie, jesli chodzi o ochrone prawng. Faktycznie jest tak, ze marka ,Steve Jobs” we
Wrtoszech dotyczy odziezy, odnosi sie do niej. | spér tam, o ile wiem, polegat na tym, ze wiasciciele tej
marki zarejestrowali znak towarowy, zgtosili. Oni chyba zgtosili znak towarowy unijny w stosunku do
klas produktéw zwigzanych z odziezg, bo pamietajmy, ze znakéw towarowych nie zgtasza sie ot tak
na wszystkie produkty, tylko w sposéb ograniczony. | jednym z tych ograniczen jest ograniczenie do
mniej lub bardziej skonkretyzowanych klas produktéow lub ustug. Jezeli médwimy o odziezy i
zarejestrujemy znak w stosunku do odziezy, to on niekoniecznie bedzie chroniony w stosunku do
elektroniki czy produktéw spozywczych, a raczej nie bedzie chroniony. Druga rzecz jest taka, ze jesli
chodzi o Apple, to firma ta ma swoje marki. Okazuje sie, ze ,Steve Jobs” nie jest jedng z marek.

Czyli chtopacy byli Swiadomi tego, ze sama marka, sama nazwa ,,Steve Jobs” nie jest zastrzezona, a
jest bardzo nosna marketingowo. Stworzyli brand ,,Steve Jobs”, do tego stworzyli logo, taki sygnet,
ale wygladat faktycznie bardzo mocno jak nagryzione z dwéch stron jabtko. | okazato sie, ze Apple
w tej sprawie byto dosy¢ bezbronne. Tak samo bezbronne jest, jak wchodzi na rynek chinski, na
ktorym zderza sie z chifiskim prawem, sagdami, a one méwia: ,,A u nas juz to byto”.

Jakub: Chinskie prawo — rzeczywiscie. Ta ochrona wiasnosci intelektualnej opiera sie na zasadzie
terytorializmu. Jezeli mamy ochrone w Polsce, to niekoniecznie bedzie wzér, znak chroniony takze w
innych panstwach. Bardzo ciekawe byly spory z Chinami dotyczace producentéw samochoddw.
Ciekawy spdr, wskazujgcy na dwa rdzne jego rozstrzygniecia pomiedzy tymi samymi podmiotami, ale
przez inne sady, w innych krajach, byt o ksztatt samochodu Fiat Panda. Podobny, Great Wall Perey ,
byt wyprodukowany przez Chinczykéw. Samochdd ten byt bardzo zblizony, prawie identyczny z
Fiatem Panda, miat tylko nieco réznigcy sie przdd. Sad chinski w prowincji Hebei uznat, ze nie narusza
praw tworcow czy praw do wzoru Fiata z Turynu, stwierdzit, ze samochdéd jest znany od 100 lat, a ten,
ktory oni wprowadezili, jest tylko improvement, czyli ulepszeniem juz istniejgcego. Ten sam samochdd
w sporze przed sgdem wioskim w Turynie zostat uznany za naruszajgcy prawa tych twércoéw czy
uprawnionego, czyli Fiata. | dlatego w Europie, pdoki mamy te ochrone wtasnosci intelektualnej, nie
mamy jeszcze tych chinskich samochodéw. Natomiast wiemy, ze juz np. na rynku rosyjskim te
samochody sg normalnie oferowane na targach. | tak jak méwisz, Apple w wielu wypadkach moze w
Chinach tej ochrony nie uzyska¢. Tak samo ze Starbucksem, wszelkiego rodzaju podmiotami,
niekoniecznie orzeczenia nie sg niezgodne z prawem, ale majg inng wyktadnie, inne podejscie do
tematu.

Bartosz: Powiedzmy jeszcze jedng rzecz, jesdli chodzi o Apple. Bo médwimy o tym, ze znaki towarowe
sg chronione, o ile sg zarejestrowane. Natomiast w przypadku Apple jest troche inna kwestia. Jezeli
oni nie mieliby zadnego znaku zarejestrowanego, a majg takg potege marketingowsg, ktdra przektada
sie na rozpoznawalnos¢, to i tak ten ich znak podlega ochronie, i to bardzo szerokiej, jako znak tzw.
powszechnie znany. | on jest chroniony niezaleznie od rejestracji.

Jakub: | ta ochrona rozcigga sie nawet dalej niz w przypadku dokonania rejestracji.

Bartosz: Tak, bo ona juz sie nie ogranicza do konkretnych produktéw i towaréw. Przyktady: nie wiem,
na ile Apple rejestruje znaki w stosunku do Polski, ale kilka lat temu gtosno byto o kilku serwisach
internetowych i domenach porejestrowanych na rzecz Polakdw, ktdrzy prowadzili serwisy
internetowe na temat produktéw marki Apple. Byt taki serwis Applemania, byta taka zarejestrowana
domena ap.pl. | oni przestali dziataé, gdyz Apple postraszyto te podmioty, ze bedzie podejmowac
dziatania prawne przeciwko nim. Tak naprawde dla uzasadnienia tych dziatan prawnych
wystarczajgce byto powotanie sie wiasnie na ten znak towarowy powszechnie znany.



Niesamowite. Czyli ktos w Polsce miat domene ap.pl i Apple de facto w pewien sposdb zamkneto
mu biznes. Ja bym tylko jeszcze usystematyzowat kwestie w zakresie ochrony lokalizacyjne;j.
Wybieramy te ochrone, czyli bedac firma, marka z Polski, zaczynamy zastanawiac sie, czy w ogodle
Polska, dalej pewnie myslimy o catej Unii Europejskiej badz wybidrczo o poszczegdlnych jej krajach,
no i dalej, go global. Jak to wyglada?

Bartosz: Faktycznie jest tak, jak Kuba wspomniat, ze ta ochrona jest ograniczona terytorialnie.
Mowimy o znakach towarowych. Jesli zarejestrujemy znak towarowy w Polsce, to on bedzie
chroniony na terenie Polski.

Jakub: Wtedy rejestrujemy w Urzedzie Patentowym Rzeczypospolitej Polskiej na podstawie polskiej
procedury, polskiego prawa wtasnosci przemystowe;j.

Bartosz: A w kontekscie europejskim jest urzad w Alicante, dzieki ktéremu mozemy zarejestrowac
taki znak towarowy w stosunku do catego terytorium Unii Europejskiej. | wtedy otrzymujemy jeden
znak towarowy, ktéry jest wazny na terenie catej Unii. Oprdcz tego jest jeszcze mozliwos¢ rejestracji
w poszczegblnych panstwach UE na takiej samej zasadzie jak w Polsce i rejestracji miedzynarodowej,
ktéra wykracza poza terytorium Unii.

Jakub: Wracajgc do pytania, czy chcemy go global, czy go Europe, czy stay in Poland, powiem tak: nie
zawsze bedziemy mogli pewne wzory zarejestrowac, to tez jest ewentualnie kwestia wyboru potem
odpowiedniej strategii. Znak bedziemy mogli zarejestrowac takze na terenie catej UE. Jest tam zasada
,wez wszystko albo nic”, czasem kwestia rejestracji moze by¢ utrudniona. Podobny znak bedzie
zarejestrowany w Niemczech, a np. juz trudno bedzie zarejestrowac taki znak na terytorium catej UE,
a bedzie mozliwos¢ zarejestrowania podobnego znaku na terytorium Polski. To kwestia
ewentualnego wyboru strategii i zastanowienia sie jeszcze przed rozpoczeciem catej strategii
marketingowej, co ewentualnie chcemy chroni¢, gdzie i czy bedzie to w ogéle mozliwe. Bo nie zawsze
bedzie to mozliwe. Jak Bartek powiedziat, znak towarowy mamy do pewnych klas, ale to rozcigga sie
nie na doktadne klasy, tylko np. na podobne klasy. Wiec jezeli chcielibysmy zarejestrowac sobie jakis$
znak towarowy, ktéry odnosi sie do samochodu, np. bysmy chcieli zarejestrowa¢ ten sam znak do
towardow podobnych do samochoddéw, czesci samochodowych, to jasne, ze nie bedzie mozna. Ale juz
np. do wyrobdw jubilerskich prawdopodobnie tak. To jest kwestia na pewno wgtebienia sie i dobrego
przemyslenia strategii juz na samym poczatku pomystu na akcje marketingowsa.

Bartosz: | tez sprawdzenia. Od tego powinno sie zacza¢, od strony formalnej, bo pewnie powiemy, jak
ta cata rejestracja wyglgda. Oczywiscie, ze mozna zarejestrowaé znak towarowy samodzielnie, on-line
i w Alicante, i w Warszawie w urzedzie patentowym.

Jakub: | nie jest to specjalnie trudne.

Bartosz: Nie jest. To naprawde mozna zrobic i koszty nie sg porazajace. Natomiast warto jednak,
myslac perspektywicznie, skorzysta¢ na samym poczatku ze wsparcia rzecznika patentowego, zeby
sprawdzié, co juz jest zarejestrowane. Tak naprawde mozna to tez zrobi¢ samemu, bo rejestry
znakéw towarowych sg jawne, ogélnodostepne.

Ale jest duzo niuansow, stad ta wiedza rzecznika patentowego sie przyda.

Bartosz: Zwtaszcza jezeli chodzi o oznaczenia graficzne. Bo stowo jest tatwo wpisa¢ w wyszukiwarke i
sprawdzi¢ w rejestrach, czy juz jest jakas rejestracja tego typu. A pamietajmy, ze jak we Francji jest
rejestracja jakiego$ stowa w stosunku do odziezy, to juz go nie zarejestrujemy, a nawet jesli
zarejestrujemy ten sam znak towarowy unijny, to samo stowo w stosunku do odziezy, to musimy
liczy¢ sie z mozliwoscig przysztego uniewaznienia tego znaku towarowego.



Jakub: Czyli tak naprawde koszty, ktére ponieslismy, na nic nam sie zdadza, jeszcze bedziemy musieli
ponies¢ koszty catego postepowania.

Bartosz: Wiec takie sprawdzenie to jest standardowa ustuga, ktérg wykonujg rzecznicy patentowi. |
to po prostu warto zrobi¢. Widze, ze czesto pomija sie to jako zbedny koszt, natomiast on, jesli mysli
sie perspektywicznie o jakiej$ marce, nie jest zbedny.

Jakub: A czasem nawet drobna modyfikacja znaku towarowego, ktéry chcemy zarejestrowac, ochroni
nas w przysztosci przed niepotrzebnymi problemami.

Czyli okazuje sie, ze spokojnie mozemy chroni¢ znaki, samemu zgtosic¢ taka rejestracje w Polsce czy
w Europie. To jest bardzo fajna informacja. Z drugiej strony warto tez skorzysta¢ z doradztwa
eksperta.

Jakub: Przynajmniej na kolejnym poziomie. Na poczatku mozna sprébowac¢ samemu znalez¢ jakies
informacje, ale przed rejestracjg radzilibysmy zasiegniecie opinii eksperta, ktéry nam pomoze.

Wiem tez, ze to jest miekka kwestia i zawsze bedzie ,to zalezy”. Powiedzmy sobie tez mniej wiecej
o kosztach, bo wiele oséb nie zdaje sobie sprawy, czy to idzie w setkach tysiecy, czy setkach
ztotych. Wiemy, ze koszty rejestracji s tym wieksze, im wiekszy zasieg.

Bartosz: Wprost tak jest. Mowigc o kosztach, médwimy o konkretnych tabelach, czy to jest
weryfikowalne w ustawodawstwie, czy nawet na stronach urzedu europejskiego, czy naszego,
Rzeczypospolitej Polskiej. Ale faktycznie jest tak, ze chyba nalezy na to patrze¢ przez pryzmat
obecnych i przysztych spodziewanych potrzeb. Bo jezeli spodziewamy sie, ze nasz produkt czy ustuga
beda miaty zasieg w kilku panistwach europejskich, i nie jesteSmy w stanie wyjs¢ ponad to, to nie ma
sensu robi¢ rejestracji miedzynarodowej obejmujgcej np. Stany Zjednoczone. A to juz potem s3
koszty, na ktdre sktadajg sie z jednej strony koszty optat rejestrowych, ale tez, jezeli pdjdziemy w
strone Ameryki Potudniowej, to zdaje sie, ze Wenezuela nie jest objeta miedzynarodowym systemem
rejestracji, wiec musielibySsmy rejestrowa¢ tam odrebnie, korzystajagc z lokalnego rzecznika
patentowego, bo akurat na wenezuelskim prawie to juz polski rzecznik moze sie po prostu nie znad.
Wiec oczywiscie najlepiej bytoby powiedzieé: rejestrowaé wszystko, mozliwie szeroko, jesli chodzi o
produkty i ustugi, i mozliwie szeroko terytorialnie, tylko czasem to nie ma sensu.

Jakub: Zgtoszenie tylko na terytorium Polski to kwota 550 zt, plus 90 zt za publikacje. | jeszcze za
okres 10-letni za jedng klase — 400 zt. Czyli mamy ok. 1000 zt optat urzedowych. W przypadku wzoréw
przemystowych mamy zgtoszenie 300 zt, zgtoszenie wzoru wspdlnotowego, co w europejskim
urzedzie praw witasnosci intelektualnej wynosi 230 euro, plus 120 euro, to jest 350, czyli w Polsce
ochrona wzoru na 10 lat to ok. 2000 zt, natomiast w UE — ok. 4000 z1, czyli ok. 890 euro.

Bartosz: Bez optat wynagrodzenia rzecznika.
Jakub: To s3 tylko optaty podstawowe, ktére kazdy musi poniesé.

Zaktadamy biznes albo mamy pomyst na stworzenie marki, np. koszulek, znalezliSmy unikatowa
nazwe, grafik zaprojektowat nam logo. | teraz zastrzezenie tego logo i tej nazwy w Polsce to koszt
1000 zt, a 2000 zt, jak wychodzimy na Europe?

Bartosz: Moze dodajmy jeszcze, ze zanim zaczniesz robic koszulki, to mozliwe, ze nie ograniczysz sie
do tego, a koszule i obuwie to jest juz inna kwestia. Pytanie: czy to bedzie w jednej klasie
produktowej?



Jakub: Nie jestesmy w stanie precyzyjnie odpowiedzieé na to pytanie, nad tym trzeba sie zastanowic,
natomiast logo w Polsce to bedzie ok. 1000 zt, a w UE jest to nieco drozisze, ale tez uzyskujemy
ochrone. Nie pamietam dokfadnie tych optat, natomiast ta ochrona rzeczywiscie jest na catg UE. W
przypadku koszulki pewnie wskazane bytoby zarejestrowanie sobie ksztattu koszulki, ewentualnie
jako wzoru przemystowego. Wiec mielibysmy tu dwie rejestracje, czy wzér nadawatby sie, czy tez nie,
natomiast samo logo to rzeczywiscie mozna bytoby probowac zarejestrowad.

Mamy przy logotypach i znaczkach symbole: ®, ™. Bartek, powiedz, co one oznaczajg i kiedy sie je
stosuje.

Bartosz: Oznaczenie ® stosujemy do zarejestrowanych znakéw towarowych. To jest informacja o tym,
ze znak towarowy, ktéry oznaczamy tym znaczkiem, jest zarejestrowany.

Jakub: Prosze uwazaé¢ z oznaczeniem ® dla znakdéw towarowych, ktére nie sg zarejestrowane,
poniewaz mozna tego naduzywac. Niektérzy wpisujg je sobie, bo to tadnie wyglada, a to oznacza
register, czyli zarejestrowany. Zwracam uwage, ze konkurencja nie $pi. Coraz wiecej kontroluja.
Wykorzystywanie znaczka ® na znaku, ktéry nie zostat zarejestrowany, moze byé ewentualnie
zarzutem, moze nie jedynym, ale czynem nieuczciwej konkurencji, ktéry wskazuje, ze mamy
rejestracje, ktdrej jednak nie posiadamy.

Czyli rozpowszechnianie nieprawdziwej informacji.

Bartosz: A do takich niezarejestrowanych mozemy stosowac oznaczenie ™, czyli trademark. Prawde
mowigc, to jest zupetnie inna kategoria, ale w ten sposdb my niejako wskazujemy, ze podejmujemy
dziatania w tym kierunku, ze uwazamy, Ze jest to nasz znak towarowy. On nie jest zarejestrowany,
wiec nie podlega tej silnej ochronie z prawa wtasnosci przemystowej, co nie znaczy, ze nie podlega
ochronie w ogéle. Bo oznaczenie, ktdre nie jest zarejestrowane, ciggle moze podlegaé ochronie —i tu
podstawg bedzie ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Czy oznaczenie ™ w Polsce jest mato popularne?
Bartosz: Mysle, ze coraz wiecej podmiotow je stosuje.

Jakub: Znaczki ® i ™ nie majg zadnego znaczenia, tylko czysto marketingowe. Dla ochrony prawnej czy
praw wiasnosci przemystowej nie majg najmniejszego znaczenia. Nie jest to wymodg dla uzyskania
ochrony.

Dobrze wiemy, ze bardziej kreatywny grafik lubi dopisa¢ ® albo ™ - i z tego tez moga by¢
konsekwencje.

Bartosz: Tak, moga by¢ nieprzyjemne konsekwencje na gruncie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, a tez mozemy obserwowac pewng praktyke, np. w stosunku do haset marketingowych.
Jest niejednokrotnie tak, ze w branzy motywacyjno-szkoleniowej takie nosne hasta bedg oznaczone
wiasnie tym ™ albo czasami ©, czyli copyright. Pytanie: czy hasto moze by¢ chronione?

Jakub: Proste hasto reklamowe ochrony prawnoautorskiej prawdopodobnie nie uzyska. Zresztg jest
sporo orzeczen sgdowych, ktdre wskazuja, ze proste hasto reklamowe, np. ,,Widze ciemnos¢”, to

Co do zasady tez mozna powiedzieé, ze z prostym hastem reklamowym mielibySmy problem.

Jakub: Wiec ochrona prawnoautorska przystugiwaé tutaj raczej nie bedzie, bo przejaw dziatalnosci
twdrczej jest raczej znikomy. Ewentualnie moze wykorzystanie paragrafu jako § to musielibysmy
rzeczywiscie sie zastanowic, ale prawdopodobnie ochrona prawnoautorska nie, ale préba rejestracji



Bartosz: Nie, w stosunku do ustug prawnych, marketingowych, bo na to trzeba patrzeé. A rejestracja
— weryfikuje sie to tak, czy to oznaczenie ma zdolno$é odrdzniajaca. Stowo ,,stét” dla mebli nie bedzie
miato zadnej zdolnosci odrdzniajacej.

Jakub: Zadnej, jest nazwg rodzajowsa.
Bartosz: , Cegta” dla produkcji cegiet tez nie, , kwiatek” dla produkcji cegiet juz tak.

Jakub: A juz np. nazwa ,cegta” z jakims$ elementem graficznym to bytby znak stowno-graficzny,
prawdopodobnie mégtby uzyska¢ ochrone, mozna bytoby go zarejestrowac. Tak samo dla ustug
marketingowych mamy , marketing prawniczy”, czyli ustawienie tutaj z tym ,com” jak najbardziej
mozna chronic¢ jako znak towarowy.

Dobry przyktad podates. Mamy , marketing prawniczy”, mamy ,sprawny marketing prawniczy”, to
nie sg do kornca nazwy wtasne. Jaka jest réznica przy rejestracji, przy ewentualnych problemach z
tym zwigzanych, ze chcemy zastrzec nazwe, ktdra jest nazwa popularng i nie do korica unikatowa?

Bartosz: Ona bedzie postrzegana przez pryzmat tego opisowego charakteru oznaczenia. Jezeli
mowimy o sprawnym marketingu, to przynajmniej zblizamy sie do opisowosci w stosunku do ustug
marketingowych, bo ,,sprawny marketing” to nic innego jak nadanie pewnej wartosci ocennej przez
stowo ,,sprawny” stowu ,,marketing”, ktére jest opisem dziatalnosci.

Jest to czyms$ zupetnie innym niz MaxRoy. MaxRoy to typowa nazwa wtasna, napisana jeszcze w
sposob dosy¢ indywidualny.

Bartosz: MaxRoy jest abstrakcyjne.
Apple tez nie jest abstrakcyjne.

Bartosz: No nie, Apple jako jabtko w stosunku do produktéw spozywczych, jabtek, jest opisowe, ale w
stosunku do komputeréw — abstrakcyjne.

Twoja zona ma sklep z zywnoscig organiczna, mogtaby nazwa¢ w Polsce ten sklep ,, Apple”?

Bartosz: Wydaje mi sie, ze tak, mogtaby nazwaé go w ten sposdb. Pytanie: czy uzyskataby ochrone?
Bo tu pojawia sie jeszcze watek stosowania jezykéw obcych.

Dyskutujac z wami, widze, ze nawet bardzo kreatywne podejscie prawnika, czyli osoby, ktéra ma
doradzi¢ przy rejestracji, zastrzeganiu, ochronie znakéw, ma znaczenie. Bo na wszystko mozna
znalezc¢ sposdb. Zaciekawito mnie to, ze powiedziates, ze czasami mozemy sprawi¢, ze jakis robot,
automat co$ wykonuje, i wtedy juz jest nam fatwiej zabezpieczy¢ dang rzecz.

Bartosz: Bo to jest ciekawe. MowiliSmy o tym w kontekscie prawa autorskiego i tego, czy to jest
wytwor cztowieka, czy nie. Gdzie$ widziatem, albo na Tedzie, albo na You 99, kiedys to sie nazywato
99 Percent, oni tez majg swojg konferencje, faceta, ktory jest artystg, tworzy pewne wizualizacje w
ten sposdb, ze napisat program, ktdry te wizualizacje robi. | pytanie: czy ta wizualizacja jest utworem,
czy ona jest chroniona? Bo kto to robi? Czy on to zrobit, czy on to zrobit posrednio? | dlatego zajmuje
sie wtasnoscig intelektualng, bo zadajemy sobie te pytania ciggle i nie na wszystkie mamy
odpowiedzi.

Jakub: W szczegdlnosci to sie ciggle zmienia i czasem trudno powiedzie¢ jednoznacznie, czy mamy
mozliwos¢ ochrony, czy nie, co jest chronione. W sprawnym marketingu prawdopodobnie bytby
chroniony bardziej ten element tutaj jako znak stowno-graficzny, czyli wykorzystanie czerwonego z



kropka, i sama nazwa ,sprawny marketing”. Wielkiej zdolnosci odrdzniajgcej nie ma, chociaz to
kwestia ewentualnie do przemyslenia, sprawdzenia i zastanowienia sie.

Bartosz: Warto powiedzie¢ o jednej rzeczy. Przy tym faktycznie mogg by¢ pomocni prawnicy, chociaz
prawnicy to nie magicy, ale faktycznie przy odpowiednio intensywnych dziataniach prawnych,
marketingowych, naktadach finansowych, PR-owych jest taka mozliwo$¢ przewidziana w prawie, ze
oznaczenie, ktére pierwotnie byto uznawane za opisowe, czyli niemajgce zdolnosci odrdzniajace;j,
nabierze tzw. wtérnej zdolnos$ci odrdzniajgcej. | to nie dzieje sie czesto, bo naprawde trzeba
wieloletnich naktadéw i trzeba to wykazaé, udowodnié, ale jest taka mozliwo$é, ze oznaczenie, ktdre
pierwotnie nie nadawato sie do odrdznienia konkretnego produktu, poprzez takie konsekwentne
dziatania zaczyna sie kojarzy¢ z konkretnym produktem i wtérnie nabywaé zdolno$¢ do tego, zeby
odrézniac po prostu jeden konkretny produkt od konkretnego producenta od innych produktéw.

Jakub: Moze zdarzy¢ sie tak, ze pewne oznaczenie, ktére kiedy$ miato zdolnos¢ odrdzniajaca, te
zdolnos¢ utraci, np. ,termos”, ktéry teraz oznacza kazdg butelke, ktdra trzyma temperature. Wydaje
mi sie, ze w Poznaniu ,elektroluks” uzywa sie jako odkurzacz, chociaz wiemy, ze istnieje firma
Electrolux. To prawo znakdéw towarowych zyje, niektére uzyskujg zdolnosé odrézniajacg, niektore ja
traca.

Powiedzmy sobie szczerze, wida¢, ze to wszystko jest takie miekkie, elastyczne i pewnie duzo jest
kwestii interpretacyjnych. W zwigzku z tym powiedzcie: czy samo prawo wtasnosci przemystowej,
intelektualnej nadaza za tym, co sie dzieje na rynku? Czy mozna to w ogodle oceniaé?

Bartosz: Ja bym powiedziat, ze prawo jako takie, ustawodawca nie nadaza, natomiast w zatozeniach
jest tak, ze ustawodawca jest racjonalny i tworzy normy o charakterze generalnym, czyli takie, ktére
majg pewng mozliwos¢ dostosowania sie do zmieniajgcych sie realidw. Czyli norme, ktérg mamy,
ktdra zostata stworzona w 1964 r. w Kodeksie cywilnym, stosujemy takze dzisiaj, mimo ze realia sie
zmienity, bo w miedzyczasie pojawit sie caty internet. Oczywiscie Kodeks cywilny ewoluuje i jest
zmieniany przez ustawodawce, ale to, co nadaza i powinno nadgza¢, to jest praktyka prawa. Czyli
takie stosowanie prawa, zeby ono nadazato za tymi realiami. | to sie dzieje, bo jak sie patrzy na
polskie i europejskie orzecznictwo, to zwtaszcza europejskie ma charakter blizszy temu
amerykanskiemu case law, czyli tam sie pojawia taki prawotwodrczy charakter, to ono nadrabia te
zalegto$é, ale ta zalegtosc zawsze jest i zawsze bedzie.

Jakub: Ja bym powiedziat, ze nie zawsze wyobrazenia uzytkownikdéw internetu o prawie autorskim
znajduja odzwierciedlenie w prawie, poniewaz my jako prawnicy, rzecznicy patentowi dziatamy w
pewnych ramach, natomiast takie przeswiadczenie, ze wszystko w internecie jest ogélnodostepne i
mozna z tego korzystaé, jest btedne. Prawo autorskie nie odrdznia utworu, ktoéry zostat opublikowany
w postaci ksigzki, od tego, ktéry zostat opublikowany w internecie. W zasadzie przystuguje taka sama
ochrona. Jezeli opublikujesz ksigzke, ktéra zostanie wydana w wersji papierowej, to ona jest
chroniona i kazdy zdaje sobie z tego sprawe. Pojawia sie pytanie: czy mozna jg kopiowa¢, czy nie?
Natomiast jezeli pojawi sie w internecie, to wydaje sie, ze mozna to wykorzysta¢, wzig¢ i
przekopiowac zdjecie, znaki towarowe itd., a tak nie jest. My dziatamy w tych samych ramach, ktére
wyznacza nam po prostu ustawodawca. Jasne, jak najbardziej zgadzam sie z Bartkiem, ze wiele zalezy
od wyktadni prawa i stosowania przez sady i pewnie prawnikow.

Bartosz: Mysle, ze warto wspomniec tez, ze w kontekscie internetu, przez tak naprawde oddolng
ewolucje, pojawiajg sie instytucje, ktorych wczesniej nie byto. Na bazie istniejgcych rozwigzan czy
licencji zostat stworzony caty ruch creative commons. Inicjatorem i pomystodawcg byt prof. Lessig.
Méwit on o tym, ze zyjemy w pewnej kulturze remiksu, czyli takiego przetwarzania, ze my nie
tworzymy od zera, tylko bazujgc na czyms, robimy co$ nowego. Czyli ten twdrczy charakter wyraza sie



w jakiej$ przestrzeni pomiedzy tym, co stworzyt kto$ inny, a tym, co my stworzyliSmy. | ten ruch
zasadza sie na dowolnym udostepnieniu czegos, co my stworzyliSmy, i umozliwieniu innym osobom
dalszej twdrczosci. Nie kazdy chce korzysta¢ z tych bezwzglednych praw witasnosci intelektualnej,
tych monopoli, ktére otrzymuje. Sg ludzie, ktdrzy sg gotowi w imie twdrczosci udostepniaé, oddawac,
umozliwia¢ innym korzystanie.

Jakub: Bezptatnie, z mozliwoscig modyfikacji itd.

Bartosz: Jest jedna uwaga. Z creative commons wigze sie pewne ryzyko w internecie, bo o ile w
przypadku fotografii, muzyki, filméw, ktére jesteSmy w stanie Scigga¢ ze stockéw, przynajmniej jest
cien osSwiadczenia kogos, kto to uploaduje do tego serwisu, ze on to stworzyt, o tyle jezeli kto$
opublikuje co$ na creative commons, to czesto takiego oswiadczenia moze zabrakngé. Innymi stowy:
moze by¢ tak, ze ktos wrzuca na licencji CC nie swoje utwory.

Wychodzac w przysztosé: czy uwazacie, ze przepisy bed3 sie zaciesnia¢, bedq bardziej restrykcyjne,
czy to raczej pdjdzie w te strone, ze ostatecznie stwierdzimy, ze ochrona jest bardzo cieika,
faktycznie mamy tyle réznych remikséw, e juz zawsze co$ byto? Ktos zanuci piosenke i powie, ze
tego nie wymyslites.

Bartosz: To chyba wypadkowa pewnych sit. | jedli chodzi o Swiat technologii, czyli ten swiat, ktory
zasadza sie na patentach, to tam jest oczywiscie tendencja do tego, aby rozszerza¢ ochrone prawami
wytgcznymi, zeby po prostu to zawtaszczaé. Firma Disney dazy do tego, zeby utrzymywaé ochrone,
prawo autorskie dla Myszki Miki, co spowodowato zmiany legislacyjne w Stanach. To jest pewien
ruch, ktdry funkcjonuje. Ci posiadacze, witasciciele tych praw bedg dazy¢ do tego, zeby utrzymywac,
rozszerzac swojg wtasnosé, swéj monopol.

Jakub: Rzeczywiscie, takie tendencje tez sie pojawiajg. Niektérzy prawnicy, naukowcy zadajg pytanie,
czy wilasnos$¢ intelektualna powinna az tak dalece chroni¢. Ale czy to z punktu widzenia
ekonomicznego tez jest takie dobre?

W kwestii sposobdéw itd., bo to jest zawsze pole do tego, zeby sie bic.

Jakub: Jasne. Wrdcitbym jeszcze do przyktadu Chin, ktére wtasnos¢ intelektualng i ochrone traktuja
nieco luzniej — i rozwdj tego samochodowego rynku jest tam rzeczywiscie olbrzymi. Wiec prawa
wiasnosci przemystowej mogg tez z punktu widzenia ekonomicznego w jakis sposéb nas hamowacd.
Ochrona prawnoautorska dla réznego rodzaju ddbr niematerialnych jest rézna, np. w przypadku
prawa autorskiego trwa 70 lat od chwili Smierci twdrcy, czyli jest bardzo dtuga, a pojawia sie pytanie:
czy taka dtuga ochrona jest potrzebna?

Bartosz: Na przyktad w stosunku do programéw komputerowych, ktére sg tak chronione.

Jakub: Naktada sie jeszcze jedno pytanie. Mam wzér przemystowy, ktéry jest chroniony co do zasady
25 lat, ale bardzo czesto zdarza sie, ze jak wygasa jedna ochrona, to mamy zasady kumulowanej
ochrony, wiec mozemy stosowac tez inne ochrony, moze kto$ sie powotac, ze mu przystuguje. Co
prawda w (..., 55.08) rejestracja wygasta, ale mozna powotad sie tez na ustawe o prawie autorskim,
sprawdzi¢, czy dany twédrca zyje, tzw. designer, i czy jeszcze trwa ochrona. Jezeli sie nad tym
zastanowimy, chronienie prostej koszuli przez 70 lat od chwili Smierci twdrcy pewnie jest zbyt daleko
idgcg ochrona. | takie tendencje rzeczywiscie sg, przynajmniej trwajg proby dyskusji, w jaki sposéb to
ewentualnie ostabi¢, ale na razie jednolitego rozwigzania pewnie nie ma.



Na koniec wréémy jeszcze do patentow. Powiedzieliémy sobie bardzo krétko o samej procedurze, o
tym, ze mozna wiasnymi rekoma rejestrowac znaki, wzory przemystowe. Jak wyglada w praktyce
monetyzacja patentéw?

Bartosz: Sama rejestracja, uzyskanie patentu nic nam nie da. Jezeli patentu nie da sie zastosowad
biznesowo, to jedyne, co mamy, to gloria, chwata i ujawnienie, bo to jest taki element prospoteczny:
aby uzyskac¢ ochrone patentowa, musimy ujawnié to rozwigzanie. Wiec czasem warto tego po prostu
nie ujawniac. Rozstrzygnieciem dla takich rozwigzan, ktére sg dla nas bardzo pozyteczne i dajg nam
przewage konkurencyjng, czesto bedzie nieujawnienie ich, nierejestrowanie, nieuzyskiwanie tej
ochrony patentowej. A w kontekscie czysto patentowym widze przynajmniej trzy takie przestrzenie.

Pierwsza to jest faktyczne korzystanie z rozwigzania, ktére daje nam przewage konkurencyjng. |
trzymajmy sie tego, ze to jest jaki$ produkt, ktéry wytwarzamy, produkujemy, robimy to tylko my. On
ma po prostu wziecie na rynku, my mamy przewage tych 20 lat na to, zeby go samodzielnie
produkowaé. Mozemy zezwoli¢ innym podmiotom, zeby to robity. | coraz czesciej jest tak, ze firmy,
ktore skupiajg pewne patenty, same nie produkujg, tylko udzielajg licencji. Tak samo jest ze znakami
towarowymi i przemystowymi. To s3 pewne konglomeraty wtasnosci intelektualnej, ktére po prostu
udzielajg uprawnien komus do produkcji czegos$ pod jakims brandem i na tym zarabiaja.

Druga przestrzen to atak. Tylko jest tak, ze patent daje nam podstawy do tego, zeby nakazac innym
podmiotom korzystanie z rozwigzania, na ktdre mamy patent. Jezeli inni korzystajg z tych rozwigzan,
to my mozemy podjac dziatania sgdowe. To nie jest zbyt dobry sposéb na zarabianie, prawnicy
pewnie na tym zarabiajg. Natomiast obserwujemy te toczace sie boje wielkich podmiotéw o
najrozniejsze patenty, to jest tez dla nich sposdb na zarabianie. Albo niwelacje ryzyka. Pojawia sie
tam cross-licensing, czyli te podmioty nawzajem udzielajg sobie licencji pdzniej w trakcie sporu, zeby
go zakonczy¢.

Trzecig przestrzenig jest budowanie wartosci firmy. | to dotyczy wszystkich praw wtasnosci
intelektualnej. Przejawia sie to w relacjach start-up — inwestor albo przedsiebiorstwo — inwestor. Im
wiecej tego mamy, im bardziej jest to wartosciowe, tym bardziej ro$nie nasza wartos¢ jako
przedsiebiorstwa, tym bardziej jesteSmy atrakcyjni dla podmiotéw, ktdre dysponujg srodkami, zeby
inwestowad. Wiec to tez jest sposéb na zarabianie.

Jakub: Moze wykazujemy sie w stosunku do naszego przysztego partnera biznesowego tez tym, ze
rzeczywiscie dysponujemy pewnymi patentami, rejestracjami, ktére dajg nam pewnosé, ze ta firma,
ten nasz podmiot jest na rynku znaczacy, liczacy sie i majgcy jakie$ prawo wtasnosci przemystowej.

Super, panowie. To byt bardzo merytoryczny odcinek ,Mecenasa marketingu”. Temat
przeogromny. Wszystko jest w pewien sposéb miekkie i elastyczne, ale chyba przez to tez bardzo
pociagajace. Temat jest coraz ciekawszy, jest coraz wiecej osob, prawnikoéw zainteresowanych.
Bardzo wam dziekuje. Bartosz Jozwiak i Jakub Kepinski byli moimi go$émi. Widzimy sie za dwa
tygodnie w kolejnym odcinku.



